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Akeneo auf der K5 2026: Wie strukturierte Produktdaten erfolgreiche
KI-Strategien ermoglichen

PIM, Omnichannel Commerce und Kl-Integration: Praxisperspektiven von vier Partnern und
zwei Kunden

Diisseldorf, 12. Juni 2026 — Akeneo, die Product Experience (PX) Company und fihrender
Anbieter von Product-Cloud-Lésungen, zeigt auf der K5 2026 in Berlin, wie Unternehmen mit
einer starken Datenbasis, skalierbaren Prozessen und Product Experience Management
(PXM) die Voraussetzungen fir erfolgreiche KI-Anwendungen schaffen. Besucher finden
Akeneo in Halle 1, Stand 35.

Gemeinsam mit Integrations- und Technologiepartnern zeigt das Unternehmen, wie Handler,
Hersteller und Marken ihre Produktinformationen effizient verwalten, Product Content
skalieren und konsistente Kundenerlebnisse tber alle Kandle hinweg schaffen kénnen.

Im Mittelpunkt des Messeauftritts steht die Frage, wie Unternehmen den wachsenden
Anforderungen an Produktdaten, internationale Commerce-Prozesse und den Einsatz
generativer Kl begegnen kdnnen. Denn wahrend Kl neue Méglichkeiten fiir die Erstellung
von Produktinhalten eréffnet, hangt die Qualitat der Ergebnisse unmittelbar von der Qualitat
der zugrunde liegenden Produktdaten ab.

,Generative Kl verdandert die Art und Weise, wie Unternehmen Produktinformationen
erstellen und verwalten. Gleichzeitig zeigt sich, dass erfolgreiche KI-Strategien nicht mit dem
Prompt beginnen, sondern mit einer verlasslichen Datenbasis. Strukturierte
Produktinformationen, klare Prozesse und eine zentrale Single Source of Truth sind
Voraussetzungen dafir, dass KI markengerecht, konsistent und skalierbar arbeiten kann”,
sagt Oliver Kleinjans, Principal Business Consultant bei Akeneo.

Gemeinsam mit starken Partnern auf der K5

Am Stand von Akeneo prasentieren sich insgesamt vier Partnerunternehmen, die
unterschiedliche Aspekte moderner Product Experience und Digital-Commerce-Strategien
abdecken.

Mit den Integrationspartnern Turbine Kreuzberg und TOWA erhalten Besucher Einblicke in
erfolgreiche Digital-Commerce- und Transformationsprojekte. Erganzt wird das
Partnernetzwerk durch die Technologiepartner InBetween und pixx.io, die Lésungen fur
automatisierte Publishing-Prozesse sowie Digital Asset Management vorstellen.

Gemeinsam demonstrieren sie, wie Produktdaten, digitale Assets, Content-Prozesse und
Commerce-Plattformen zu einer integrierten Product-Experience-Strategie
zusammengefiihrt werden kénnen.

Masterclass: KI mit Tone of Voice — Wie asambeauty markengerechten Product Content
skaliert
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Am 23. Juni 2026 von 10:30 bis 11:30 Uhr zeigen Lukas Fischer, Category Planning Manager |
Consultant bei asambeauty, und Oliver Kleinjans, Principal Business Consultant bei Akeneo,
wie Unternehmen die Grundlage fiir markengerechten KI-Content schaffen kénnen.

Anhand der Erfahrungen von asambeauty wird gezeigt, wie der Aufbau einer zentralen
Single Source of Truth, standardisierte Workflows und strukturierte Produktdaten die
Voraussetzungen schaffen, um Product Experiences effizient zu skalieren und Kl eine
konsistente Markenstimme zu verleihen.

Masterclass: 100 Millionen Datenpunkte. 3 Personen. Was Meesenburg iiber skalierbare
Product Experience lehrt

Eine weitere Masterclass findet am 23. Juni 2026 von 15:30 bis 16:30 Uhr statt. Lars Bankert,
Director PIM bei TOWA, Lisa Ziegler, Account Managerin bei Akeneo, und Simon Seibert,
Direktor Meesenburg Digital bei Meesenburg, geben Einblicke in den Umgang mit grof3en
Mengen externer Produktdaten.

Teilnehmer der Session erfahren, wie Meesenburg mit rund 400.000 Artikeln, 1.200
Lieferanten und einem dreikdpfigen PIM-Team eine leistungsfahige Product-Experience-
Strategie umgesetzt hat.

Akeneo ist Station der Guided Tour ,Scaling Under Pressure”

Dariber hinaus ist Akeneo Teil der offiziellen Guided Tour ,,Scaling Under Pressure —
Operational maturity for brands navigating Al, margin pressure and complexity”.

Die gefiihrte Tour findet am 24. Juni 2026 von 13:30 bis 14:30 Uhr statt. Akeneo steht den
Teilnehmern fiir den Austausch Giber Product Experience Management,
Produktdatenstrategien und den erfolgreichen Einsatz von Kl im Commerce-Umfeld zur
Verfligung.

Uber Akeneo

Akeneo ist die Product Experience (PX) Company und weltweit fihrend im Bereich Product-Cloud-Losungen fiir den KI-
gestltzten Handel. Mit der Product Cloud unterstiitzt Akeneo Marken, Hersteller, Distributoren und Héandler dabei,
Produktinformationen zentral zu verwalten, zu steuern und kanalGbergreifend bereitzustellen. So entstehen
Produkterlebnisse, die Verbraucher bei ihrer Kaufentscheidung unterstiitzen und Unternehmen dabei helfen, ihre Commerce-
Ziele effizient zu erreichen.

Durch die Integration von PricingHUB vereint Akeneo Produktdaten und Preisinformationen auf einer Plattform. Unternehmen
erhalten damit die Moglichkeit, ihre Produkt- und Preisstrategien besser aufeinander abzustimmen, ihre Kl-Sichtbarkeit zu
erhéhen und somit ihre Geschéftsergebnisse nachhaltig zu verbessern.

Flhrende globale Marken wie Fossil, Intersport, KaDeWe, Liqui Moly, Snipes und Wiisthof vertrauen auf Akeneo, um ihre
Commerce-Initiativen zu skalieren und konsistente Produkterlebnisse zu schaffen.

Weitere Informationen unter: https://www.akeneo.com/de/
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